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GLI STRUMENTI DI COMUNICAZIONE

Copertura Stampa a supporto
Spazi redazionali con piedino pubblicitario dedicato sulle seguenti testate: 

CORRIERE DELLO SPORT

TUTTOSPORT

GUERIN SPORTIVO

Partnership con i principali quotidiani locali.

Il Calcio Illustrato
Mensile U�ciale della L.N.D. distribuito ad una mailing list di società sportive ed operatori del settore in
65.000 copie (lettori 300.000) .

Internet
Notizie, risultati ed interviste in tempo reale sul sito u�ciale dell'attività Beach Soccer: www.lnd.it

Ufficio Stampa/Media Relations
Attività di comunicazione e informazione nei confronti dei media nazionali e locali.

Promoter Locali
Ogni tappa dell'attività Beach Soccer (Campionato Serie A - Coppa Italia - Supercoppa di Lega) sarà organizzata
e coordinata a livello tecnico, da promoter specializzati locali i quali avranno anche una funzione di comunicazione
e promozione di tutto quanto è il contenitore Beach Soccer, sponsor inclusi, a livello locale.

Radio ufficiale
La Radio U�ciale garantirà collegamenti e informazioni costantemente aggiornate sulle tappe, oltre ad organizzare l'animazione
a bordo campo e partecipare,  in alcune tappe da de�nire, all'organizzazione della festa serale.

2011
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GLI STRUMENTI DI COMUNICAZIONE

STRISCIONI – CARTELLONISTICA
Installazione a bordo campo, della comunicazione di prodotto
o istituzionale delle aziende-sponsor

E’

leisure

BEACH & FUN
l’area attorno alla quale ruota il mondo del divertimento

estivo: nel corso del tour vive di appuntamenti di sport e
, attività ludiche in genere.

PIANO DI MARKETING 2011
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GLI STRUMENTI DI COMUNICAZIONE

Le aziende partner presso l'area beach sono presenti 
con strutture personalizzabili: all'interno dello spazio 
dedicato si attivano azioni di RP e marketing to 
consumer.

Dal palco l'animazione trainante coinvolge il pubblico 
con momenti di intrattenimento customizzabili per il 
partner.

2011
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GLI STRUMENTI DI COMUNICAZIONE
Area divertimento con giochi da spiaggia legati al calcio.   Il Target è giovanissimo dagli 8 ai 25 anni.   

2011



Divisa da gioco
fronte

Divisa da gioco
retro
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GLI STRUMENTI DI COMUNICAZIONE

DIVISE DA GIOCO SQUADRE PARTECIPANTI E STAFF BEACH SOCCER
Tutte le divise da gioco delle squadre partecipanti del Campionato Italiano Serie A avranno il logo del Title Sponsor applicato “a taschino”. 

Anche sull’abbigliamento dello sta� Beach Soccer sarà inserito il logo in posizione privilegiata.

DIVISE UFFICIALI 2010

Spazi possibili individuati per il logo del  Title Sponsor
Visualizzazione fronte e retro

2011
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ENEL BEACH VILLAGE

2011
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ENEL BEACH VILLAGE

2011
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I FORMAT DI SPONSORIZZAZIONE

MAIN SPONSOR

PARTNERS

FORNITORI

Il Partner U�ciale si identi�ca con l’attività Beach Soccer potendo
per questo usufruire di una forte visibilità su tutti gli strumenti di
comunicazione e marketing dell’attività di Beach Soccer, ed una
presenza “ad hoc” all’interno del Beach Stadium e dell’area Beach &
Fun.

Gruppo di Aziende che supportino con il loro materiale e i loro prodotti
tutta la struttura tecnico-sportiva Beach Soccer.

Le Aziende avranno una ben precisa visibilità su tutti gli strumenti di
comunicazione e marketing dell’attività Beach Soccer, ed una presenza
“ad hoc” all’interno del Beach Stadium e dell’area Beach & Fun.

Azienda Sponsor Unico ufficiale di tutta l'attività ufficiale di
Beach soccer della F.I.G.C. - L.N.D.
Il brand aziendale titolerà il Campionato di Beach Soccer Serie A
(ad esempio: Campionato Italiano Serie A ENEL)

Il Main Sponsor avrà una visibilità prioritaria ed esclusiva sul
target group di riferimento, grazie ad una presenza importante
del proprio brand su tutti gli strumenti di comunicazione e 
marketing dell'attività di Beach Soccer, ed una presenza "ad hoc"
all'interno del Beach Stadium e dell'area Beach & Fun.

2011
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FORMAT PARTNER UFFICIALE

DIRITTI GENERALI AREE VISIBILITA’

Esclusiva Merceologica

Diritto di sfruttamento dell'immagine e del logo
dell'evento

Visibilità Brand sugli spazi indicati nell'ambito del
Piano di Comunicazione del Campionato Italiano
Beach Soccer - SERIE A

Visibilità del Marchio Partner nell'ambito dei
programmi televisivi dedicati all'evento

Inserimento logo nella Home Page del sito internet
ufficiale nella posizione riservata al Partner Ufficiale

Qualifica di PARTNER UFFICIALE del
Campionato Italiano di Beach Soccer SERIE  A

N 

N   01 visibility rotor mt. 5 x 1

02  cartelli posizione prima fila retro porta - il brand
è visibile in 1 spazio da mt. 3x h1 

Posizionamento logo sul back drop per interviste
e premiazioni - Il brand è visibile in posizione
Partner Ufficiale

N 02 bandiere perimetrali Beach Stadium
personalizzate di mt. 4x1 verticali esclusive per il
partner ufficiale

Posizionamento logo Totem di ingresso

N  01 cartello posizione prima fila televisiva - il brand
è visibile in 1 spazio da Mt. 5x h1.

2011
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FORMAT PARTNER UFFICIALE

AREE PROMOZIONALI PROMOZIONE

Spazio dedicato 
Spazio personalizzato con allestimenti a tema,
riservato alle attività di promozione e PR del
partner.

Sampling e Promozione
Distribuzione di volantini e campioni di prodotto
nel Beach Stadium nel corso dell'evento

Altre iniziative da valutare da concordare con
l’unità marketing LND (es. Premio Speciale) e 
fornitura di prodotti del partner per le premiazioni
sportive di tappa.

Promozione sul Territorio
- Locandine
- Cartoline / flyer / leaflet
- Pass Area

Stampa
- inserimento del logo dell'azienda Partner

in tutte le pagine pubblicitarie dedicate all'evento

Media Relation
- Marchio sul materiale stampa
- Possibilità di allegare comunicati stampa aziendali

al Press Kit Ufficiale della manifestazione
- Visibilità Brand e presenza di prodotti del Partner

nel corso delle conferenze stampa ufficiali e 
locali

Servizi Post - Evento
- Rassegna Fotografica
- Fornitura rassegna stampa finale
- Monitoraggio TV
- Valorizzazione e certificazione
- Filmato documentativo finale relativo all'evento

2011
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FORMAT PARTNER TECNICO

DIRITTI GENERALI AREE VISIBILITA’

Esclusiva Merceologica

Diritto di sfruttamento dell'immagine e del logo
dell'evento

Visibilità Brand sugli spazi indicati nell'ambito del
Piano di Comunicazione del Campionato Italiano
Beach Soccer - SERIE A 

Visibilità del Marchio Partner nell'ambito dei
programmi televisivi dedicati all'evento

Inserimento logo nella Home Page del sito internet
ufficiale nella posizione riservata al Partner Ufficiale

Qualifica di PARTNER TECNICO del
Campionato Italiano di Beach Soccer  SERIE A 

N 01 cartello posizione seconda fila - il brand

N 01 cartello posizione prima fila televisiva - il brand
è visibile in 1 spazio di Mt. 5x h1

è visibile in 1 spazio da Mt. 3 x h1

Posizionamento logo su back drop per interviste 
e premiazioni - il brand è visibile in posizione
Partner Tecnico

N 02 bandiere perimetrali verticali di mt. 4x1
nel Beach Stadium personalizzate  ed esclusive
per il Partner Ufficiale

2011
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FORMAT PARTNER TECNICO

AREE PROMOZIONALI PROMOZIONE

Sampling e Promozione
Distribuzione di volantini e campioni di prodotto
nel Beach Stadium nel corso dell'evento

Altre iniziative da valutare da concordare con
l’unità marketing LND (es. Premio Speciale)  e
fornitura di prodotti del partner per le premiazioni
sportive di tappa.

Promozione sul Territorio
- Locandine
- Cartoline / flyer / leaflet
- Pass Area

Stampa
- Inserimento del logo dell'azienda Partner in tutte

le pagine pubblicitarie dedicate all'evento

Media Relation
- Marchio sul materiale stampa
- Possibilità di allegare comunicati stampa aziendali

al Press Kit Ufficiale della manifestazione
- Visibilità Brand e presenza di prodotti del Partner

nel corso delle conferenze stampa ufficiali e 
locali

Servizi Post - Evento
- Rassegna Fotografica
- Fornitura rassegna stampa finale
- Monitoraggio TV
- Valorizzazione e certificazione
- Filmato documentativo finale relativo all'evento

Spazio dedicato 
Spazio personalizzato con allestimenti a tema,
riservato alle attività di promozione e PR del
partner.

2011



lunghezza campo mt. 37
1 2 3 4 9 5 6 7 8

26 27

30

31

32

33

34

35

36

37

28 29

seconda fila fronte TV: 12 cartelli da 3x1mt.

AREA TECNICA
1 cartello 5x0,8mt. - 2 cartelli 6x0,8mt.

cartello 2,5x0,8mt.

tavolo arbitro

cartello 5x1,2mt. cartello 6x1,2mt.cartello 6x1,2mt.

cartello 2,5x0,8mt.

2 cartelli 6x0,8mt. - 1 cartello 5x0,8mt.

prima fila fronte TV: 9 cartelli da 5x1mt.

se
co

nd
a 

fil
a 

re
tro

 p
or

ta
: 1

0 
ca

rte
lli

 d
a 

3x
1m

t.

pr
im

a 
fil

a 
re

tro
 p

or
ta

: 4
 ro

to
r d

a 
5x

1 
m

t. 
1 

ca
rte

llo
 d

a 
5x

1m
t. 

2 
ca

rte
lli

 2
,5

0 
m

t. prim
a fila retro porta: 4 rotor da 5x1 m

t. 1 cartello da 5x1m
t. 2 cartelli 2,50 m

t.

seconda fila retro porta: 10 cartelli da 3x1m
t.

larghezza cam
po m

t. 28

PIANO DI MARKETING 2011

23

BEACH STADIUMPIANIFICAZIONE PUBBLICITARIA

Main Sponsor
Partner Istituzionali / Fornitori Ufficiali
Partner Ufficiali  / Fornitori Ufficiali
Partner Tecnici
Promotori Locali
Ingressi Campo
Tavolo Arbitri
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BANDIERE PERIMETRALI

2011
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RIEPILOGO DATI QUANTITATIVI (Contatti)
Per facilitare la valutazione da parte delle Aziende sul format da scegliere nell’attività Beach Soccer di seguito,
si riporta una scheda riepilogativa di presentazione e di quanti�cazione dei contatti degli strumenti di
comunicazione sopracitati.

Strumento di comunicazione Caratteristiche Dati quantitativi

SKY

Il Calcio Illustrato

Tuttosport - Corriere Sport - Guerin Sportivo

Internet

Beach Stadium

Telecronache di�erite su SKY SPORT 1

Rivista u�ciale LND

Sito u�ciale LND 

Stadio u�ciale Beach Soccer

3.500.000 abbonati

RADIO KISS KISS Collegamenti in diretta dalle Tappe 2.800.000 ascoltatori

Servizi su TG Sportivi, presenze in trasmissioni 2.000.000 telespettatori (fascia oraria)

300.000 lettori/mese

Articoli + Piedini pubblicitari a supporto Oltre 2.200.000 lettori circa

Media prevista di 50.000 utenti/mese

Media prevista di 5.000 persone a tappa

RAI

2011
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RIEPILOGO DATI QUANTITATIVI (Numeri)

I NUMERI DELLA STAGIONE 2005

Giorni totali di Evento
Giorni di gare
Località
Km percorsi
Animatori
Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1
Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti e�ettivi di gioco
Goal realizzati

18
18

9
3300

5
770
102

4.300
72

2.592
654

I NUMERI DELLA STAGIONE 2006

Giorni totali di Evento
Giorni di gare
Località
Km percorsi
Animatori
Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1

Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti e�ettivi di gioco
Goal realizzati

36
26
10

4000
27

1000
118

Passaggi Radio su 105 e Radio Montecarlo 50
5.000

112
4.032

729

I NUMERI DELLA STAGIONE 2007

Giorni totali di Evento
Giorni di gare
Località
Km percorsi
Animatori
Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1

Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti e�ettivi di gioco
Goal realizzati

30
22
 8 

4000
25

1000
118

Passaggi Radio su RDS200
5.500

  98
3.528

882

I NUMERI DELLA STAGIONE 2008

Giorni totali di Evento
Giorni di gare
Località
Km percorsi
Animatori
Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1

Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti e�ettivi di gioco
Goal realizzati

26
26
 8 

4300
30

1300
118

Passaggi Radio su RDS200
6.000

  98
4.212
1.063

I NUMERI DELLA STAGIONE 2009

Giorni totali di Evento
Giorni di gare
Località
Km percorsi
Animatori
Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1

Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti e�ettivi di gioco
Goal realizzati

38
38
 10

4500
30

1300
118

Passaggi Radio su RADIO KISS KISS200
6.000

 145
5.220
1.203

Passaggi Radio su RADIO KISSS KISS

I NUMERI DELLA STAGIONE 2010

Giorni totali di Evento
Giorni di gare
Località
Km percorsi
Animatori
Uscite Stampa
Telecronache su SKY SPORT 1

Tifosi Beach Soccer a tappa
Partite di Beach Soccer
Minuti e�ettivi di gioco
Goal realizzati

30
26
 8 

1350
129

4700
35

230
6.000
  140

4.006
1.257

Passaggi Radio su RADIO KISS KISS
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FOLLOW-UP ATTIVITA' DI COMUNICAZIONE
STAGIONE 2010 SERIE A DI BEACH SOCCER

Promozione attività

Articoli pubblicati: circa 1300

Passaggi televisivi nazionali: circa 150

Quotidiani nazionali e stampa locale

Agenzie di stampa: circa 130 lanci su Ansa, Italpress e AdnKronos

28 telecronache di�erite delle gare su Sky Sport 1 (oltre 90 ore di replica)

Uno Mattina - ospiti in studio (8' di intervista dopo il TG 1)
Domenica Sportiva (3' di servizio)
Rai Due - Sport Sera (2 servizi da 1'30") Rai Due - Sport Sera (2 servizi da 1'30") Rai International (2' di servizio)

Passaggi televisivi: circa 150 21 telecronache di�erite  da 55' delle gare su Sky Sport 1 (oltre 80 ore di replica)
21 telecronache in diretta delle gare della Nazionale  Italiana su Eurosport 1 e 2 e 
RaiSport Più

Studio Aperto (2' di servizio)

Domenica Sportiva (3' di servizio)
Rai Due - Sport Sera (3 servizi da 1'30" e 2 servizi da 3’) 
TG1 (2 servizi dalle 20,00 alle 24,00) 
TG2 (2 servizi ore 13,00) 

Passaggi televisivi nazionali: circa 150 28 telecronache di�erite delle gare su Sky Sport 1 (oltre 90 ore di replica)
Uno Mattina - ospiti in studio (8' di intervista dopo il TG 1)
Rai Due - Sport Sera (2 servizi da 1'30") Rai Due - Sport Sera (2 servizi da 1'30") 
Rai International (2' di servizio)

Passaggi televisivi regionali: circa 315

Presentazione Eurocup 2010 (Roma)
Presentazione Euroleague 2010 (Lignano Sabbiadoro)
Presentazione FIFA Quali�er 2010 (Bibione)
Presentazione delle sei tappe di quali�cazione
Presentazione Coppa Italia
Presentazione Poule Scudetto

Conferenze stampa: n. 11

15 servizi di 3' sui TG Regionali - Rai Tre
oltre 300 servizi sulle televisioni regionali 

Passaggi televisivi nazionali: circa 150 28 telecronache di�erite delle gare su Sky Sport 1 (oltre 90 ore di replica)
Uno Mattina - ospiti in studio (8' di intervista dopo il TG 1)
Rai Due - Sport Sera (2 servizi da 1'30") Rai Due - Sport Sera (2 servizi da 1'30") 
Rai International (2' di servizio)

Passaggi radiofonici: circa 200 Radio KISS KISS ( 200 spot pubblicitari - collegamenti in diretta dalle tappe)

2011

TG1 Mattina (3' di servizio)
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Newsletter: invio quotidiano ad oltre 1000 contatti in Italia (da Maggio '10 a Settembre '10) a seguito 
dell'attività svolta

6.000 locandine per le sei tappe di quali�cazione alle �nali
40.000 �yers/lea�et per le sei tappe di quali�cazione alle �nali
2.000 locandine per la Coppa Italia e la Supercoppa di Lega
5.000 �yers/lea�et per la Coppa Italia e la Supercoppa di Lega
2.000 locandine per la poule scudetto
5.000 �yers/lea�et per la poule scudetto

Internet: aggiornamenti quotidiani in tempo reale su sito istituzionale www.lnd.it
aggiornamenti sui siti delle società di beach soccer partecipanti al campionato italiano
articolo sul sito della F.I.G.C. (www.�gc.it) in occasione delle �nali scudetto

Materiali pubblicitari: 

FOLLOW-UP ATTIVITA' DI COMUNICAZIONE
STAGIONE 2010 SERIE A DI BEACH SOCCER

Promozione attività

2011
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LOCATION GARE - STAGIONI PRECEDENTI

Otranto (LE)

Vasto (CH)

Viareggio (LU)

Badolato (CZ)

Rosolina Mare (RO)

Catania

Latina

S. Benedetto del Tronto (AP)

S. Benedetto del Tronto (AP)

Bibione (VE)

Terracina (LT)

Lignano Sabbiadoro (UD)

Catania

S. Benedetto del Tronto (AP)

S. Benedetto del Tronto (AP)

Latina

Ostia Lido (RM)

Ostia Lido (RM)

29

2008 2009

Castellaneta (TA)

Roma

Lignano Sabbiadoro (UD)

Olgiate Olona (VA)

Pescara

Cervia (RA)

S. Leone (AG)

Ostia Lido (RM)

Ostia Lido (RM)

2010
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F.I.G.C. - LEGA NAZIONALE DILETTANTI

Piazzale Flaminio, 9
00196 Roma
www.lnd.it

Unità Marketing & Comunicazione

Tel. 06 32822 201 – 06 32822 212 – 06 32822 222
Fax 06 32822 714

f.arcopinto@postalnd.it

r.coramusi@postalnd.it

f.foglietti@postalnd.it

2011


